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ZUSAMMENFASSUNG

Bei der UEFA Women's EURO 2025 wurden Zuschauerrekorde aufgestellt, ein weltweites Publikum
erreicht und eine anhaltende Fanbeteiligung sichergestellt. Das Turnier bot den Fans ein hervorragendes
Umfeld, um gemeinsam den FrauenfuBball zu feiern und getreu dem Turniermotto ,The Summit of
Emotions” den Gipfel der Emotionen zu erklimmen. Bei den Investitionen und Sponsoring-Einnahmen
wurde ein beispielloses Wachstum erzielt, wahrend pragende Momente auf und neben dem Spielfeld den
Aufschwung des FrauenfuBballs in der Schweiz und dariber hinaus beschleunigten. Dadurch konnten die
Reichweite und die Wirkung des Turniers hervorgehoben werden.

Beim Turnier wurden nicht nur neue Rekorde aufgestellt, sondern Sichtbarkeit in eine konkrete Dynamik
verwandelt. Das professionelle Okosystem wurde gestarkt, die Wirtschaftstatigkeit in der ganzen Schweiz
angekurbelt, die Entwicklungsmaoglichkeiten fir Madchen und Frauen erweitert und die 6kologischen und
sozialen Verpflichtungen eingehalten. Erste Erkenntnisse deuten darauf hin, dass das Turnier auch lange
nach dem Schlusspfiff weiterhin zum langfristigen Wachstum in Klubs, Nationalverbanden und bei den
Menschen vor Ort beitragt.

In diesem Bericht werden diese Auswirkungen detailliert untersucht und die Ergebnisse zum
wirtschaftlichen Nutzen, zum Anstieg der Zuschauerzahlen, zur Teilnahme am FuBball, zur
professionellen Entwicklung des FrauenfuBballs und zum sozialen und 6kologischen Vermachtnis
zusammengetragen.

HOHEPUNKTE DES TURNIERS

BESUCHERZAHLEN
UND FANERLEBNIS

e Zuschauerrekord: 657 291
Menschen besuchten die
Stadien, wobei 29 der 31 Spiele
ausverkauft waren

¢ Fast 1,2 Mio. Besuche der
Fanzonen der
Austragungsstadte: 87 % der
Einwohner/-innen der
Austragungsstadte stuften ihre
Erfahrung als gut oder
hervorragend ein

» Beispiellose digitale Reichweite:
1,9 Mrd. Interaktionen in den
sozialen Medien, ein Anstieg von
115 % im Vergleich zu 2022
(Videoansichten +267 %)

PROFIFUSSBALL

Meistverfolgte Frauen-EM-
Endrunde mit einer
Gesamtzuschauerzahl weltweit
von uber 500 Mio.

Beispielloses Sponsoring-
Wachstum mit einem Anstieg der
Einnahmen um 150 % im
Vergleich zu 2022 und mit 21
Turnierpartnern

Anhaltende Fanbeteiligung, wobei
86 % der Zuschauer/-innen dem
FrauenfuBball auch in Zukunft treu
bleiben mochten
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NACHHALTIGKEIT

Intensive Nutzung
umweltfreundlicher Verkehrsmittel
mit der Besucher/-innen, die
mit offentlichen Verkehrsmitteln,
zu FuB oder mit dem Fahrrad zu
den Stadien kamen

des Dekorationsmaterials und
der Beschilderung wurden recycelt
oder zum Upcycling gespendet
Barrierefreie und inklusive
Durchfihrung mit verkauften
barrierefreien Tickets, der
Bereitstellung von Audiodeskription
und von fur Barrierefreiheit
zustandigen Volunteers an allen
Austragungsorten

GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN

aus 73 Landern,
mehr als die Halfte davon Frauen
Inklusiver Zugang durch die UEFA-
Stiftung fur Kinder mit

und einer

innovativen virtuellen Beteiligung von
stationar im Krankenhaus
behandelten Kindern
Positive Wahrnehmung in den
Austragungsstadten mit

, die stolz auf die
Ausrichtung waren, und , deren
Stimmung durch das Turnier positiv
beeinflusst wurde




TURNIER- UND
EVENT-ERLEBNIS
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TURNIERUBERBLICK

Die Schweiz richtete im Juli 2025 die UEFA Women's Basel Zurich
EURO aus. 16 Nationalteams bestritten 31 Spiele und St. Jakob-Park Stadion Letzigrund
am Ende wurde England in Basel Europameister. (5 Spiele) (5 Spiele)

Die Besucher- und Ubertragungszahlen (ibertrafen
samtliche Werte aus dem Jahr 2022, wodurch das
anhaltende Wachstum der Frauen-EM und ihre
globale Reichweite unterstrichen wurden. Bei diesem
landesweit ausgetragenen Turnier wurde der
ElitefuBball mit attraktiven Aktivitaten in den
Austragungsstadten kombiniert und die Schweiz
konnte sich sowohl dem nationalen als auch dem
internationalen Publikum erfolgreich prasentieren.

Bern
Stadion Wankdorf St.Gallen
(4 Spiele) Arena St.Gallen
(3 Spiele)

Genf Sion Thun Luzern
Stade de Genéve Stade de Tourbillon Arena Thun 5
(5 Spiele) (3 Spiele) (3 Spiele) Allmend Stadion Luzern

(3 Spiele)
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DAS TURNIER IN ZAHLEN

Stolze Biirger/-innen in den Austragungsstadten

WIRTSCHAFTSWACHTUM IN DEN
AUSTRAGUNGSSTADTEN

dgr Einwohr&er/-ignen sind dgVonh der lokalen Zuschauer/-innen
Uberzeugt, dass das Turnier durc waren stolz darauf, dass das
87 % Tourismus und andere Geschafts- 87 % Turnier in ihrer Stadt

aktivitaten flr einen positiven ausgetragen wurde.

Effekt fir die lokale Wirtschaft

gesorgt hat.

STOLZ AUF DIE AUSRICHTUNG

BreitenfuBballvermachtnis fur Frauen und Madchen in der Schweiz

BESSERE WAHRNEHMUNG GEMEINSCHAFTSGEFUHL

gaben an, dass die
Wahrnehmung des Frauen-
78 96 || fuBballs in der Schweiz positiv 80 %
war, ein Anstieg von 15 9% im
Vergleich zu vor dem Turnier.

versplrten ein
Gemeinschaftsgefihl durch den
FuBball, ein Anstieg von 66 % im
Vergleich zu vor dem Turnier.

Einfluss Uber die Schweiz hinaus

POSITIVE AUSWIRKUNGEN IN GANZ ANSTIEG DER

EUROPA TEILNEHMERZAHLEN

der UEFA-Mitgliedsverbande
berichteten Uber einen Anstieg
der Teilnehmerzahlen sowie
Uber mehr Trainerinnen und
Schiedsrichterinnen.

der UEFA-Mitgliedsverbande
berichteten Uber positive
Auswirkungen auf den Frauen-
und MadchenfuBball.
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412 Mio.

Live-TV-Zuschauer/
innen

8

Austragungsstadte

26

Spieltage

2 500

Volunteers

150 %

mehr Sponsoring-
Einnahmen im
Vergleich zu 2022

Auslandische Fans
aus

16

Landern

cHF 205
Mio.
Wirtschaftlicher




ERLEBNIS IN DEN AUSTRAGUNGSSTADTEN

Die UEFA Women's EURO 2025 reichte in der ganzen Schweiz weit Uber das Geschehen in den Stadien hinaus. Die Stadte kombinierten die Ausrichtung der Spiele mit Fanzonen, nachhaltiger Mobilitat (darunter die kostenlose
Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel), koordinierten Aktivitaten in den Stadtzentren und gezielten Investitionen in MadchenfuBballeinrichtungen und BreitenfuB3ballprogramme. Dank dieses koordinierten Ansatzes konnte die
gewonnene Sichtbarkeit in messbaren wirtschaftlichen Nutzen, eine starke Beteiligung der lokalen Bevilkerung und erste strukturelle Gewinne fir den FrauenfuBball verwandelt werden.

Aktivitaten im Stadtzentrum und beschleunigte
Umsetzung lokaler Infrastrukturprojekte

Die Aktivitaten in Thun konzentrierten sich auf das
Stadtzentrum, wo an den Spieltagen lokale
Geschafte eingebunden und die Spielerinnen in den
Mittelpunkt gestellt wurden.

5 .

43 % 85 %
der Geschafte gaben an, sie
meldeten ein wirden eine
hoheres ahnliche
Kundenaufkommen Veranstaltung in
Zukunft begriiBen

Die Auftritte von Spielerinnen an verschiedenen
Orten in der Stadt starkten die lokale
Verbundenheit mit dem Turnier und sorgten fir
Stolz in der Bevélkerung. Wichtig war auch, dass die
starkere politische und 6ffentliche Aufmerksamkeit
den geplanten Ubergang von Natur- zu Kunstrasen
um einige Jahre beschleunigte. Mit Blick auf
Teilnahme und Spielerentwicklung ist die
Einrichtung, die nun vom FC Thun Frauen genutzt
wird, ein langfristiger Vorteil - ein eindeutiges
Beispiel dafur, wie kurzfristige Initiativen zu
langfristigen strukturellen Gewinnen fihren
kénnen.

Intensives Engagement und strukturelles Wachstum

Basel bot eines der umfangreichsten Programme
des Turniers:

H
97 %

Besucherzufriedenheit

[
404 000

Besuche in Fanzonen
und an anderen
Veranstaltungsorten

Durch starke MaBnahmen in den Bereichen
umweltfreundliche Mobilitat und lokale
Beschaffung wurden die Grundsatze in den
Bereichen Umwelt, Soziales und Governance (ESG)
bei der Ausrichtung des Turniers in Basel
eingehalten. Diese Bemihungen fuhrten zu einem
messbaren Wachstum: Die Anzahl Spielerinnen und
Trainerinnen in der Nordwestschweiz stieg um

14 %, die Anzahl Schiedsrichterinnen verdoppelte
sich zwischen Januar 2025 und dem Turnierende
(27. Juli 2025) und es wurden CHF 145 000

(EUR 155 000) zur Unterstitzung von 19 Projekten
zur Férderung des Madchen- und FrauenfuBballs
bereitgestellt.

Prasenz in der Stadt und langfristige Investitionen

Die Spiele in Luzern waren ausverkauft und das
Engagement war in der ganzen Stadt sichtbar:

JOL

o

N
43 000 >110 000
Besucher/-innen bei Besuche in der
den drei Fanzone

Gruppenspielen

Die Dekoration der Stadt und der 6ffentlichen
Verkehrsmittel sowie kulturelle Aktivitaten sorgten
dafir, dass das Turnier sich nicht nur auf das
Stadion beschrankte, sondern in der ganzen Stadt
prasent war. Im Nachgang zum Turnier fUhrte
diese Sichtbarkeit zu anhaltenden Investitionen in
den Madchen- und FrauenfuBball, einschlieBlich
mobiler Spielfelder, BreitenfuBballturnieren, der
Finanzierung von Innovationen bei Klubs und
Infrastrukturverbesserungen ab 2026. Luzern
zeigt, wie koordinierte Aktivitaten ein kurzfristiges
Engagement in langfristige Investitionen in die
Infrastruktur verwandeln kdnnen.
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Starkung von Madchen und bessere
Entwicklungsméglichkeiten

Zurich konzentrierte seine Bemuihungen auf die
Ausweitung des Zugangs von Madchen zum
FuBball. Dies erfolgte Uber das niederschwellige
Programm ZUriKick, in dessen Rahmen in Schulen
in der ganzen Stadt kostenlose Trainings
angeboten wurden:

Trainerinnen
absolvieren den C-
Basic-Diplomkurs

des SFV

teilnehmende
Madchen im
ersten Jahr

Dank der Endrunde konnten zudem 43
Organisationen 64 Projekte umsetzen, mit denen
sportspezifisches und sportibergreifendes
Wachstum geférdert wird:

* RIDE GIRLS mit kostenlosen Fahrradaktivitaten,
um Klischees zu bekampfen und mehr Madchen
fir den Bike-Sport zu begeistern.

» SchlieBung einer Lucke im BreitenfuBball durch
die Goalkeeper Days mit spezifischen Trainings
und MaBnahmen zur Personlichkeits-
entwicklung unter der Leitung der ehemaligen
Nationalspielerin Kathrin Lehmann, die dem
FrauenfuBball Sichtbarkeit verschafft und ein
wichtiges Vorbild fir junge Spielerinnen ist.



ERLEBNIS IN DEN AUSTRAGUNGSSTADTEN

0

=

STRUKTURELLE VERBESSERUNGEN UND EIN
NACHHALTIGES VERMACHTNIS

Die Bemuhungen in Genf konzentrierten sich auf
die Verbesserung der Infrastruktur und die
berufliche Unterstitzung von Frauen:

Frauenin
Flhrungs-
positionen im Sport
bis Ende 2026

Investitionen in
Sportinfrastruktur-
programme

Im Rahmen der Kampagne #ChangeonsLaDonne
soll die Vertretung von Frauen in Fihrungs-
positionen erhdht werden. Das Ziel sind 40 %
Frauen in fihrenden Positionen im Sport bis Ende
2026.

Am Stade de Genéve und an anderen lokalen
Einrichtungen wurden nachhaltige Verbesserungen
durchgefthrt. Zudem ernannte die Stadt eine fur
die Unterstutzung des FrauenfuBballs
verantwortliche Person, die als Ansprechperson fir
Klubs dient und sich fir die Erhohung der
Teilnehmerzahlen einsetzt.

UMFASSENDE AKTIVITATEN IN DER STADT UND EIN
REGIONALES VERMACHTNIS

Das Programm in Bern erreichte Rekordwerte
beim Fanengagement:

O
ket %
>500 000 >40 000

Gaste in der Teilnehmende an
Austragungsstadt den Fanwalks an

Spieltagen

In Bern wurden hochkaratige Events in der Stadt
mit regionalen Programmen kombiniert, die in

Zusammenarbeit mit dem Kanton Bern und dem
FuBballverband Bern-Jura durchgefiihrt wurden.

Diese Ansatz konzentrierte sich auf gezielte
Unterstltzung fir Schulsport fir Madchen, mobile
Spielfelder und lokale Klubs mit eindeutigen
regionalen Ergebnissen: Die Anzahl der
Trainerinnen stieg um 28 %, die der
Schiedsrichterinnen um 50 % und der Offiziellen
um 24 %.

AUSWEITUNG DES TURNIERS UBER DAS STADION
HINAUS

Sion konzentrierte sich auf ein kompaktes, lokales
Fanengagement sowie ein starkes Angebot fir

anreisende Fans:

23 250

Zuschauer/-innen
insgesamt

afols
3

Gruppenspiele

In Sion wurde ein strukturiertes Programm mit
Aktivitaten im Stadtzentrum rund um den Fanwalk
Women's EURO Way" (WOW) angeboten, bei dem
an Spieltagen bewusst zahlreiche 6ffentlich
zugangliche Aktivitaten am Cour de Gare und am
Place du Midi stattfanden.

Neben dem Fanwalk bestand das Angebot aus
kostenlosen Spielen und aufblasbaren Spielfeldern
sowie Live-Musik, Kunstaustellungen und
familienfreundlichen FuBballaktivitaten.

ST.GALLEN

ZUGANG FUR SCHULEN, WEIBLICHE
FUHRUNGSROLLEN UND VERBESSERUNG DER
INFRASTRUKTUR

St.Gallen stellte Schulen und 6ffentliche Raume ins
Zentrum seiner Aktivitaten:

S

>500

Nutzer/-innen pro
Monat der neuen
BoxUp-Sport-
ausristung in der
ganzen Stadt

[ 5]

5000

FrauenfuBball-
Informationshefte
in Schulen verteilt

Schulen standen im Zentrum der Aktivitaten, wobei
auch berufliche Méglichkeiten fir Frauen im Sport
sowie Verbesserungen an der Sportinfrastruktur
berlcksichtigt wurden.

» 20 Schulklassen erhielten kostenlose
Stadionfihrungen mit einem Einblick hinter die
Kulissen des ProfifuBballs, um die Begeisterung
der Madchen schon frih zu entfachen.

* Ein Angebot an exklusiven
MadchenfuBballaktivitdten auBerhalb der
Schulzeiten bot die Gelegenheit, sich auBerhalb
eines Klubs im FuBball zu versuchen.
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7 WACHSTUM DES
FRAUENFUSSBALLS
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EIN WEGWEISENDER MOMENT FUR DEN FRAUENFUSSBALL

Bei der UEFA Women's EURO 2025 kam die
aktuelle Dynamik hinter dem Frauenfuf3ball
deutlich zum Ausdruck: 657 291 Zuschauer/
-innen in den Stadien, 29 ausverkaufte Spiele,
Fans aus 167 Landern und 1,9 Mrd. digitale
Interaktionen weltweit.

Diese Rekorde wurden in einem Ausrichterland
mit neun Millionen Einwohner/-innen - verglichen
mit 58 Millionen in England 2022 - und mit einer
geringeren Stadion-Gesamtkapazitat erzielt.
Dennoch wurde bei diesem Turnier die hochste
Gesamtzuschauerzahl in der Geschichte der UEFA
Women's EURO erreicht.

Dies zeugt vom anhaltenden und geografisch
breit aufgestellten Interesse am
ElitefrauenfuBball in Europa und dartber hinaus.

Gesamtzuschauerzahl von B Weltweite Live-
Uber 230 OOO Knapp 1 ’2 MIO. Gesamtzuschauerzahl von 1 ,9 M rd. 68

657 OOO 29 von auslandische Gaste, 35 % Besuche in den Fanzonen 412 M A Interaktionen in den Net Promoter Score!
31 Spielen ausverkauft aller Zuschauer/-innen in der Austragungsstadte 10. in 169 sozialen Medien
den Stadien

Gebieten

! Der Net Promoter Score (NPZ) ist eine Kennzahl, die misst, inwiefern Fans die Turniererfahrung weiterempfehlen wirden, und die ihrer allgemeinen Zufriedenheit Ausdruck verleiht.
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SICHTBARKEIT IN
MOGLICHKEITEN

ZUR TEILNAHME

VERWANDELN

Erste Kennzahlen deuten darauf hin, dass die UEFA
Women's EURO 2025 dazu beigetragen hat, den Erfolg
auf Elitestufe in ein breiteres Engagement fir den
FrauenfuBball zu verwandeln.

Das Programm zur Wahrung des Vermachtnisses
.Here to Stay” des SFV umfasst gezielte Projekte zur
Steigerung der Teilnehmerzahlen im MadchenfuBball,
zur Férderung von Frauen in FUhrungspositionen und
zur Verbesserung der Entwicklungsmoglichkeiten vom

Breiten- zum ElitefuBball. Diese Initiativen zeigen, wie
eine strategische Planung des Vermachtnisses dazu
beitragen kann, das Engagement Uber die Dauer des
Turniers hinaus aufrechtzuerhalten.
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.Die UnterstUtzung, die wir heutzutage von
den Fans bekommen... Ich denke, wenn wir
FuBball spielen, mochten junge Madchen es
uns nachtun, und das ist wohl die groBte
Bewegung, die wir in den letzten Jahren im
FrauenfuBball gesehen haben.”



SICHTBARKEIT IN MOGLICHKEITEN ZUR
TEILNAHME VERWANDELN

Erste Kennzahlen deuten darauf hin, dass die UEFA Women's EURO 2025 dazu beigetragen hat, den Erfolg auf Elitestufe in ein breiteres
Engagement fir den FrauenfuBball zu verwandeln.

Das Programm zur Wahrung des Vermachtnisses ,Here to Stay” des SFV umfasst gezielte Projekte zur Steigerung der Teilnehmerzahlen im
MadchenfuBball, zur Férderung von Frauen in FUGhrungspositionen und zur Verbesserung der Entwicklungsmaglichkeiten vom Breiten- zum
ElitefuBball. Diese Initiativen zeigen, wie eine strategische Planung des Vermachtnisses dazu beitragen kann, das Engagement Uber die Dauer
des Turniers hinaus aufrechtzuerhalten.

ZIELE DES SFV-PROGRAMMS ZUR WAHRUNG DES VERMACHTNISSES ,HERE TO STAY" BIS 2027

_ Gesellschaftlicher Einfluss ElitefuBball

O C

TRAINERINNEN UND .
SPIELERINNEN  SCHIEDSRICHTERINNEN  ENTSCHEIDUNGSTRAGERINNEN ZUSCHAUER/-INNEN QUALIFIKATION

RegelmaBige
Qualifikation des
Frauen-
Nationalteams fir
internationale
Turniere

Verdoppelung der Verdoppelung der
Anzahl Frauen in Anzahl Fans in der

Fihrungspositionen Women's Super
im Breiten- und League von 75 000
ElitefuBball auf 150 000
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FORDERUNG DES FRAUENFUSSBALLS
IN GANZ EUROPA

AUSWIRKUNGEN DER UEFA WOMEN'S EURO 2025 UBER DIE SCHWEIZ HINAUS
Nationalverbande in ganz Europa berichten, dass die Anzahl der Spielerinnen, Trainerinnen und Schiedsrichterinnen infolge der UEFA
Women's EURO 2025 angestiegen ist; dies gilt auch fur die Zuschauerzahlen und die Medienberichterstattung Uber den FrauenfuBball.

S92 %

der UEFA-Mitgliedsverbande und
100 % der teilnehmenden
Nationalverbande meldeten positive
Auswirkungen auf den Madchen- und
FrauenfuBball

60 %

meldeten hohere Zuschauerzahlen bei

Spielen des Frauen-Nationalteams

61 %

der UEFA-Mitgliedsverbande meldeten
steigende Zahlen bei Spielerinnen,
Trainerinnen und Schiedsrichterinnen
als direktes Ergebnis des Turniers

73 % 53 %

meldeten ein groBeres Interesse am
Medienberichterstattung Uber das Coaching
Frauen-Nationalteam

meldeten eine Zunahme der

All das zeigt, dass die UEFA Women's EURO 2025 nicht nur unmittelbare Auswirkungen hatte; 53 %
sie schuf die Voraussetzungen fir anhaltenden, langfristigen Fortschritt in Ubereinstimmung

mit der UEFA-FrauenfuBballstrategie ,Unstoppable” und deren Vision eines nachhaltigen,
inklusiven und fir Investitionen attraktiven FrauenfuBballs in ganz Europa.

meldeten eine Zunahme der
Medienberichterstattung Uber ihre
hochste Frauenliga

Das Turnier zeigte, wie eine Vorzeigeveranstaltung derartige Ziele vorantreiben sowie
Sichtbarkeit in Teilnahme, Engagement in bessere Entwicklungsmadglichkeiten und eine
Dynamik in anhaltendes strukturelles Wachstum verwandeln kann.
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WALISISCHER FUSSBALLVERBAND
.59 neue Trainerinnen besuchten
Workshops und 42 Frauen meldeten
sich zu Schiedsrichter-Workshops an,
bei denen 29 neue Schiedsrichterinnen
ausgebildet wurden."

DEUTSCHER FUSSBALL-BUND

.Seit der Teilnahme des Teams an der
Endphase der Nations League und den
starken Leistungen bei der EM waren
beide Heimspiele ausverkauft und
wurden von je rund 40 000
Zuschauer/-innen besucht.”



+UNSTOPPABLE"
FRAUENFUSSBALL-
STRATEGIE

.Die Women's EURO ist unser Polarstern.
An ihr sind unsere FrauenfuBballstrategie
und unsere Investitionen in Hohe von

EUR 1 Mrd. ausgerichtet, damit wir ein
bleibendes Vermachtnis hinterlassen. Unser
Ziel war von Anfang an klar: Wir wollten
eine EM-Endrunde ausrichten, die Rekorde
bricht, fGr Inklusion steht und in
ausverkauften Stadien stattfindet. Dieses
Turnier hat eines bewiesen: Uberall dort, wo
wir dem FrauenfuBball eine Buhne geben,
kommen die Menschen, um ihn zu verfolgen
oder mitzumachen. Die Stimmung in den
Stadien, die Verbindung zwischen
Spielerinnen und Fans - es war unglaublich.
Diese EURO wird uns noch lange tragen. Die
Messlatte wurde nochmal hoher gelegt.”

Nadine KeBler
UEFA-Direktorin FrauenfuB3ball
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UNSTOPPABLE: VIER

LANGFRISTIGE ZIELE BIS 2030

Der FrauenfuBball in Europa soll:

anhand von Entwicklungsmaglichkeiten fir
Spielerinnen, Coaches und Referees sowie durch
Moglichkeiten im BreitenfuBball die am meisten
praktizierte Sportart bei Frauen und Madchen in
allen europaischen Landern sein;

in Europa die Heimat der weltbesten Spielerinnen,
mit sechs reinen Profiligen und 5 000 reinen
Profispielerinnen, sein;

der nachhaltigste und fur Investitionen attraktivste
Frauensport sein, mit rekordverdachtigen UEFA-
Wettbewerben;

fir seine Werte, Kultur und eigene Geschichte
gefeiert werden, der fur alle einen Platz bietet.

Die UEFA Women's EURO 2025 zeigt, wie
dank der Kombination von Maglichkeiten,
Sichtbarkeit und Investitionen
bedeutende Fortschritte erzielt werden
konnen.

Wahrend sich das langfristige
Vermachtnis des Turniers noch
weiterentwickeln wird, deuten erste
Kennzahlen darauf hin, dass es zu einem
solideren Fundament, einem breiteren
Engagement und zielfihrenden
MaBnahmen fir kinftiges Wachstum
beigetragen hat.



ERFOLG MESSEN
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AUSWIRKUNGEN AUF
FUSSBALL UND
GESELLSCHAFT

Der Erfolg wird anhand der Ziele der UEFA in fUnf Wirkungskategorien gemessen.

FUr jede Kategorie werden die Initiativen hervorgehoben, die Uber das Turnier
hinaus Wirkung zeigten und das Fundament des FrauenfuBballs starkten.

ZIELE DER UEFA IN DEN EINZELNEN WIRKUNGSKATEGORIEN

BESUCHERZAHLEN UND
FANERLEBNIS

Erreichung der hochsten
Zuschauerzahlen fir eine
UEFA Women's EURO mit
ausverkauften Spielen und
einer begeisternden
Atmosphare in den
Austragungsstadten und bei
den Zuschauer/-innen zu
Hause

Wahrend des Turniers und in den Monaten danach wurden bei
Fans, Teilnehmenden, Partnern und Austragungsstadten
umfassende Umfragen durchgefihrt. Diese Daten haben es
ermoglicht, die unmittelbaren Ergebnisse des Turniers zu bewerten
und seine Auswirkungen auf den FrauenfuBBball und die breitere
Gesellschaft zu verstehen. Wahrend verschiedene Vorteile direkt
spurbar waren, lassen erste Erkenntnisse darauf schlieBen, dass
sich die UEFA Women's EURO 2025 auch positiv auf das breitere
Umfeld sowie langfristige Investitionen und Entwicklungen
auswirkt.
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PROFIFUSSBALL

Erhéhung der Leistungsdichte,
Verbesserung der
Wahrnehmung und Wecken
des Interesses am
FrauenfuBball in der Schweiz
und in ganz Europa, darunter
seitens neuer Zielgruppen,
Sponsoren und Medien

GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN UND
BREITENFUSSBALL-
ENTWICKLUNG

Férderung der weiblichen
Teilnehmerzahlen im
BreitenfuBball, Betonung von
Maglichkeiten fir ehrenamtliches
Engagement sowie
Unterstitzung des
gesellschaftlichen Engagements
und ein gewisses MaB an Stolz
bei den Birger/-innen

NACHHALTIGKEIT

Die Rechte aller schitzen und
wahren, ein barrierefreies
Erlebnis fur alle sicherstellen
und die Auswirkungen des
Turniers auf die Umwelt
verringern




5.1 BESUCHERZAHLEN UND
FANERLEBNIS

REKORDZUSCHAUERZAHLEN

Wichtige Kennzahlen fir den Erfolg der UEFA Women's EURO 2025 sind die Zahl und die Art der Besucher/-innen sowie
die Qualitat ihres Turniererlebnisses. Beim Turnier wurden die hochsten Zuschauerzahlen in der Geschichte des
Wettbewerbs verzeichnet, was sowohl fur den Status des Turniers als wichtige internationale Sportveranstaltung als
auch fur die Attraktivitat der Schweiz als Reiseland steht.

Erschwingliche Tickets, pulsierende Austragungsstadte, immersive Fanzonen und qualitativ hochwertige Stadien pragten
das allgemeine Erlebnis am Spieltag und ermdglichten es den Fans, das Turnier auf und neben dem Spielfeld voll und
ganz zu genieBen.

Es kamen 657 291 Zuschauer/-innen zur UEFA Women's EURO 2025, ein Anstieg von 14 % im Vergleich zu 2022.

Die durchschnittliche Zuschauerzahl erreichte den Rekordwert von 21 203 pro Spiel. Obwohl die Schweizer Stadien im
Allgemeinen kleiner waren als jene bei der Ausgabe 2022, wurden einige der héchsten Zuschauerzahlen fir eine UEFA
Women's EURO und die hochste Gesamtzuschauerzahl insgesamt erzielt.

ZUSCHAUERZAHLEN DER UEFA WOMEN'S EURO VON 1997 BIS 2025
657 291

574 875

216 888 240 055

94 648 117 382 129 985

Norwegen und Deutschland England 2005 Finnland 2009 Schweden Niederlande England 2022 Schweiz 2025
Schweden 2001 2013 2017
1997

mmmm UEFA Women's EURO =—@==Zuschauerschnitt pro Spiel

EIN GLOBALES, INKLUSIVES PUBLIKUM

ANTEIL (in %) DER INTERNATIONALEN
TICKETVERKAUFE (TOP 10)

Deutschland
England
Frankreich
Niederlande
Schweden
Spanien
Wales

UsA
Finnland
Norwegen
Andere (Europa)

Andere (Rest der Welt)

Die UEFA Women's EURO 2025 zog eine sehr internationale und vielféltige Fangemeinde an: 35 % der Besucher/-innen reisten aus dem Ausland an, d.h. mehr als 230 000

Fans aus 167 Landern.

Am Besucherprofil zeigt sich auch die Inklusivitat der Veranstaltung: 48 % der Tickets gingen an Frauen, mehr als 10 % waren unter 17 Jahre und 23 % zwischen 19 und
29 Jahre alt, ein Zeichen fur die Rolle des Turniers beim Aufbau eines nachhaltigen Interesses am FrauenfuBball.
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29.4 %

HIGHLIGHTS BEI DEN
ZUSCHAUERZAHLEN

Hochste Zuschauerzahl,
die je bei einem Spiel der
UEFA Women's EURO ohne
Beteiligung des Gastgebers
erreicht wurde

Rekord-Zuschauerzahlen
in der Eroffnungswoche,
darunter 34 165 beim Spiel

Deutschland - Danemark in

Neuer Viertelfinal-Rekord
34 128 Zuschauer/-innen
beim Spiel Frankreich -
Deutschland in Basel

Allein die Viertelfinalspiele
zogen 112 535
Zuschauer/-innen
an - ein weiterer
Turnierrekord

In der Schweiz wurden
6 der 10 hochsten
Zuschauerzahlen in der
Geschichte der UEFA
Women's EURO verzeichnet




5.1 BESUCHERZAHLEN UND
FANERLEBNIS

Bei der UEFA Women's EURO 2025 herrschte im ganzen Land eine besondere, festivalahnliche
Stimmung, wobei die Austragungsstadte zum Zentrum fir FuBball, Kultur und Gemeinschaft wurden.
Die Fans zeigten sich auch auBerhalb der Stadien begeistert, beteiligten sich an neuartigen Aktivitaten,
entdeckten gemeinsam genutzte Rdume und feierten zusammen den inklusiven Geist des Turniers.

Die Fanzonen in sdmtlichen Austragungsstadten waren lebendige Treffpunkte fir Einwohner/-innen,
Besucher/-innen und Familien. Insgesamt wurden knapp 1,2 Mio. Besuche verzeichnet, wobei 87 % der
Einwohner/-innen ihr Erlebnis als gut oder hervorragend einstuften. Auch die offiziellen Fanwalks
waren gut besucht: Mehr als 105 000 Teilnehmende sorgten im ganzen Land vor den Spielen fir eine
denkwurdige Stimmung. Allein an den Fanwalks in Bern beteiligten sich 20 000 Menschen, was die
Attraktivitat einer gemeinsamen, umweltfreundlichen Fortbewegungsart zwischen Fanzonen und
Stadien hervorhob.

1,2 Mio. 87 % 105 000

Besuche in den Fanzonen der Besucher/-innen der Teilnehmede an offiziellen
Fanzonen bewerteten ihr EEREIS
Erlebnis als gut/sehr gut

DIE RUCKMELDUNGEN ZEIGEN DEUTLICH, WIE DURCH DIESE KONTAKTPUNKTE EIN
PRAGENDES UND DENKWURDIGES BESUCHERERLEBNIS GESCHAFFEN WURDE:

der Befragten gaben an, dass sie gaben an, dass es dadurch gaben an, dass sie
bei der UEFA Women's EURO 2025 einfach war, das Turnier zu bleibende Erinnerungen
die Maglichkeit hatten, Neues verfolgen und neue Teams schaffen konnten
auszuprobieren und Spontane' und Geschichten zu entdecken

spannende Momente zu erleben
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RUCKMELDUNG AUS BERN:

.Die Fanzone Bern war toll. Insbesondere
hatten auch nicht FuBballfans etwas von den
Konzerten und anderen Angeboten."

RUCKMELDUNG AUS LUZERN:

.Die Women's EURO war in allen Belangen
fantastisch, stimmungsvoll und vor allem
FRIEDLICH!"

RUCKMELDUNG AUS ZURICH:

«ES war eine super Stimmung unter den
Fans. Familien im Stadion. Ein richtiges
FuBballfest.”



5.1 BESUCHERZAHLEN UND FANERLEBNIS

ZUFRIEDENHEIT AM SPIELTAG
Vom ersten bis zum letzten Tag konnten die Besucher/-innen der UEFA Women's EURO 2025 von den durchgehend hohen Standards in Sachen
Stimmung, Organisation und Sicherheit profitieren.

Das Turnier erreichte einen Net Promoter Score (NPS) von 68, was fir eine hohe Bereitschaft der Ticketinhaber/-innen steht, das
Turniererlebnis weiterzuempfehlen. Besonders positiv nahmen die Schweizer/-innen ihr Spielerlebnis wahr (NPS 70), wobei die Motivation der
lokalen Ticketinhaber/-innen mit einer Teilnahme an einer groBen Veranstaltung im eigenen Land besonders hoch war. Darin spiegelten sich
ein groBes Gefuhl von Stolz und der Wunsch wider, Teil eines denkwirdigen nationalen Ereignisses zu sein. Auch bei den auslandischen Gdsten
war die Zufriedenheit hoch (NPS 65), wobei ihre Motivation sich insbesondere auf die Unterstitzung ihrer Nationalteams und die besondere
GréBenordnung wie auch das Prestige des Events bezog.

ELEMENTE, DIE VON DEN BESUCHER/-INNEN ALS GUT ODER SEHR GUT EINGESTUFT WURDEN

9%B% 96% 94%  93% 92% 87% | 83 %

Stadion- . Unterstitzung durch : Sicherheit i  Stadionzugang ! Klarheit der i Allgemeine Qualitat i Verfigbarkeit von
A_tmosphére Volunteers und i Informationen und der i Recyclingstellen
insgesamt ! Stadionmitarbeitende ' i Beschilderung fir ! Stadioneinrichtungen | und Abfalleimern
: : : : das Publikum : :

NEUE HOCHSTWERTE BEI DIGITALEN INHALTEN

DIGITALE REICHWEITE UND SOZIALE Die digitalen Programme der UEFA Women's EURO 2025 erzielten auf
MEDIEN allen wichtigen Plattformen starke Ergebnisse. An erster Stelle lag das
Die digitalen Inhalte der UEFA fanden regen + 2 7 8 % TikTok-Konto @womensfootball, das zwischen Januar und Juli 2025 das
Zuspruch und machten das Turnier zur meist l 1 5 1 5 7 meistgesehene Frauensport-Konto weltweit war und dabei sogar die
verfolgten und beachteten Frauen-EM auf allen + % + % WNBA Uberholte und 388 Mio. Videoansichten verzeichnete - der

Social-Media-Kanslen der UEFA. hochste Wert im Frauensport weltweit.

+ TikTok-Inhalte wurden 341,6 Mio. Mal angesehen, was im Vergleich
zu 2022 mit 120,1 Mio. Ansichten einen deutlichen Anstieg
bedeutetv

Dank starker digitaler Angebote in allen sozialen
Medien wahrend der Veranstaltung wurde die
Gesamtzahl von 1,9 Mrd. Interaktionen erreicht.

* Instagram-Reels wurden 173,5 Mio. Mal angesehen, unterstitzt
durch eine umfassende Zusammenarbeit mit den teilnehmenden
Nationalverbanden, die fur zusatzliche Reichweite und Engagement
sorgten

» Die Facebook-Reels erzielten 161 Mio. Ansichten und bei den
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5.2 WIRTSCHAFT UND
TOURISMUS

Der wirtschaftliche Nutzen im Zusammmenhang mit der Ausrichtung der UEFA
Women's EURO 2025 fir die Schweiz belief sich dank eines beispiellosen
Publikumsinteresses und zahlreicher Besucher/-innen aus dem Ausland auf
CHF 205 Mio. (EUR 220 Mio.).

GroBe internationale Sportveranstaltungen generieren auf unterschiedliche Weise wirtschaftlichen
Wert, wozu auch die Ausgaben der Besucher/-innen und die fur die Ausrichtung der Veranstaltung
erforderlichen Aktivitdten zahlen. Mit ihrer internationalen Reichweite und ihrem globalen Profil war
die UEFA Women's EURO 2025 keine Ausnahme.

Um den Beitrag des Turniers zur Schweizer Wirtschaft zu messen, werden drei Arten von
Auswirkungen berucksichtigt: direkte, indirekte und induzierte Auswirkungen.

Die gesamten Auswirkungen werden anhand
von zwei gangigen wirtschaftlichen
Kennzahlen erfasst, die sowohl auf nationaler
Ebene als auch auf Ebene der
Austragungsstadte bewertet werden kénnen:

» Bruttowertschépfung: Die
Bruttowertschopfung ist eine MessgroBe
far die Wirtschaftstatigkeit, die den
zusatzlichen Beitrag zum
Bruttoinlandsprodukt (BIP) widerspiegelt.
Sie erfasst den wirtschaftlichen Beitrag der
Besucherausgaben und der Durchfihrung
der Veranstaltung sowie den Mehrwert, der
durch lokale Lieferketten und
Arbeitseinkomnmen generiert wird.

» Beschaftigung: Diese MessgroBe bezieht
sich auf die Gesamtzahl der Vollzeit-
Aquivalente (VZA), die in der Schweiz und
den einzelnen Austragungsstadten im
Zusammenhang mit der Durchfihrung des

Beziehen sich auf die Turniers geschaffen wurden.

unmittelbaren und
greifbaren Auswirkungen
der Aktivitaten wahrend
des Turniers, z.B.
Ticketverkdufe an
Spieltagen und Ausgaben
der Gaste.

Direkte Auswirkungen

Zusatzliche
wirtschaftliche
Aktivitaten entlang der
Lieferketten wahrend

BEZEICHNUNG Indirekte
DER Auswirkungen ;o Timiers.
AUSWIRKUNGEN

Zusatzliche Aktivitaten im
Zusammenhang mit Ausgaben
von im Rahmen des Turniers
sowie entlang der Lieferketten
beschaftigten Personen.
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Momentaufnahme der wirtschaftlichen Auswirkungen der UEFA Women's EURO 2025

DURCHFUHRUNG

657 291

Besucher/-innen

CHF 162 ™io.

(EUR 174 Mio.)

Ausgaben fUr die Ausrichtung
der Veranstaltung durch die

UEFA, die Austragungsstadte
und die Schweizer Regierung

16 537

akkreditierte Mitarbeitende
beim Turnier

BESUCHER/-INNEN

231 584

Besucher/-innen aus dem
Ausland

520773

Tages- und
Ubernachtungsreisen

CHF 71 wio.
(EUR 76 Mio.)

Ausgaben von
Besucher/-innen aus dem
In- und Ausland

AUSWIRKUNGEN

CHF 205 wio.

(EUR 220 Mio.)

Bruttowertschopfung fir die
Schweizer Wirtschaft

2 274 VZA
jahrlich

landesweit



5.2 WIRTSCHAFT UND
TOURISMUS

BRUTTOWERTSCHOPFUNG

In der ganzen Schweiz generierte das Turnier eine gesamte Bruttowertschdpfung in Hohe von

CHF 205 Mio. (EUR 220 Mio.)2, wovon CHF 155 Mio. (EUR 166 Mio.) in den Austragungsstadten
erzielt wurden - eine Steigerung um 66 % im Vergleich zu 2022.

Von der gesamten Bruttowertschdpfung entfielen CHF 74 Mio. (EUR 79 Mio.) auf direkte
Auswirkungen, die in erster Linie auf hohere Ausgaben in lokalen Geschaften, vor allem in den
Bereichen Hospitality und Einzelhandel, durch in- und ausldndische Besucher/-innen zurlckzufihren
waren. Auch die Durchfiihrung der Veranstaltung, operative Ausgaben und Investitionen im
Zusammenhang mit Vermachtnis-Programmen trugen zu den direkten Auswirkungen bei.

Weitere CHF 42 Mio. (EUR 45 Mio.) waren auf indirekte Auswirkungen im Zusammenhang mit den
Lieferketten zurtckzufihren, da die an der Ausrichtung des Turniers beteiligten Organisationen ihre
Einkaufe und ihre Produktion erhéhten. Die induzierten Auswirkungen beliefen sich auf weitere

CHF 38 Mio. (EUR 41 Mio.), Dabei handelt es sich um Ausgaben infolge von Arbeitseinkommen im
Zusammenhang mit zusatzlich fur das Turnier geschaffenen Stellen sowie Aktivitaten entlang der
Lieferketten.

BRUTTOWERTSCHOPFUNG DER UEFA WOMEN'S EURO 2025 IN ALLEN

AUSTRAGUNGSSTADTEN

CHF 42 Mio. .
CHF 155 Mio.
CHF 74 Mio.

Direkt Indirekt Induziert Gesamt

BRUTTOWERTSCHOPFUNG DER UEFA WOMEN'S EURO 2025 PRO
AUSTRAGUNGSSTADT

40
o N ..

ZUrich Basel Genf Bern Luzern St.Gallen  Thun Sion

9191ds 1yezuy

m Bruttowertschopfung Anzahl Spiele

2 Umrechnung von Schweizer Franken in Euro laut durchschnittlichem Wechselkurs (CHF/EUR) im Juli 2025.
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5.2 WIRTSCHAFT UND
TOURISMUS

BESCHAFTIGUNG

Im Zusammenhang mit der Organisation und der Durchfihrung der UEFA Women's EURO
2025 wurden in der Schweiz knapp 2 300 Stellen (VZA) geschaffen, darunter beinahe 1 800 in
den Austragungsstadten. Dieser Wert liegt 50 % hoher als bei der Ausgabe 2022, was die
wachsende GréBenordnung der Veranstaltung und ihre Rolle bei der Forderung von
Beschaftigungsmaglichkeiten wahrend der Endrunde widerspiegelt.

Von den insgesamt geschaffenen Arbeitsplitzen entfielen beinahe 1 200 VZA direkt auf die
Turnierorganisation. Weitere 600 VZA entstanden entweder durch Aktivitdten entlang der
Lieferketten (indirekte Auswirkungen) oder durch induzierte Auswirkungen, was die
umfassenderen Auswirkungen des Turniers auf die Wirtschaft unterstreicht.

AUSWIRKUNGEN DER UEFA WOMEN'S EURO 2025 AUF DIE
BESCHAFTIGUNG IN ALLEN AUSTRAGUNGSSTADTEN (IN VZA)

289

Direkt Indirekt Induziert Gesamt

ANALYSE DER BESUCHER/-INNEN

Bei der Zusammensetzung des Publikums der UEFA Women's EURO wurde eine deutliche
Verschiebung festgestellt. Wahrend 21 % der Zuschauer/-innen Einheimische waren (4 % im
Jahr 2022), reisten 44 % aus der Ubrigen Schweiz an (77 % im Jahr 2022) und
beeindruckende 35 % waren auslandische Gaste (19 % im Jahr 2022).
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HERKUNFT DER BESUCHER/-INNEN AN
SPIELTAGEN
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230 000

Tickets wurden an auslandische Fans aus

167

Landern verkauft.

- L

Dieser Anstieg bei den auslandischen Besucher/-innen
wirkte sich erheblich auf die Wirtschaft aus. Auslandische
Besucher/-innen gaben rund CHF 56 Mio. (EUR 60 Mio.)
direkt fur Unterkunft, Speisen und Getranke, Transport und
touristische Aktivitaten aus. Inldndische Besucher/-innen
gaben weitere CHF 15 Mio. (EUR 16 Mio.), aus, wodurch die
gesamten Besucherausgaben im Zusammenhang mit dem
Turnier CHF 71 Mio. (EUR 76 Mio.) betrugen. Dadurch stieg
die Geschaftsaktivitat in allen Austragungsstadten stark an.




5.2 WIRTSCHAFT UND TOURISMUS

ERFAHRUNGEN UND WAHRNEHMUNG DER EINWOHNER/-INNEN
Neben diesen messbaren wirtschaftlichen Auswirkungen zeigen die Rickmeldungen der Einwohner/-innen, wie das
Turnier in den Austragungsstadten wahrgenommen wurde.

MESSBARE ZAHLEN
WIRTSCHAFTLICHE AUSWIRKUNGEN FUR LOKALE GESCHAFTE

Bei groBen Turnieren konzentriert sich die Konsumentenaktivitdt mehrerer
Monate auf ein paar wenige Wochen und die Eréffnungswoche der UEFA
Women's EURO bildete hier keine Ausnahme.

Die Zahl der auslandischen Gaste in der Schweiz stieg im Vergleich zum
Vorjahr um 12 %, wobei die kleineren Austragungsstadte den gréBten
Zuwachs verzeichneten: Sion (+65 %), Thun (+50 %) und St.Gallen
(+30 %).

der Einwohner/-innen sind davon wuirden kinftige sportliche hatten den Eindruck, dass . . .
Uberzeugt, dass das Turnier fur GroBveranstaltungen in ihrer das Turnier den Alltag nur Auch bei den Ausgaben der Fans war dieser Aufwartstrend festzustellen.

lokale Geschéfte und die Wirtschaft Stadt unterstitzen in geringem MaBe Inhaber/-innen von Visa-Karten aus den teilnehmenden Landern gaben
positive Auswirkungen hatte beeintréchtigte durchschnittlich 27 % mehr aus als im Vorjahr.

Restaurants verzeichneten einen Anstieg von 35 %, die Ausgaben im
Einzelhandel stiegen um 30 % und kontaktlose Einkaufe im Ausland
nahmen um 35 % zu, was sowohl eine gréBere Nachfrage als auch eine
starkere Verbreitung digitaler Zahlungsformen widerspiegelt.

Am starksten spurbar waren die Auswirkungen in den Austragungsstadten. In
Bern (+97 %) wurden die Ausgaben in Restaurants fast verdoppelt, wahrend
sie in Luzern (+70 %) und in Basel (+60 %) stark stiegen.

In Sion wurden die Ausgaben fir Unterhaltung mehr als verdoppelt (+127 %)
und in Thun mehr als verdreifacht (+242 %), wahrend die Transportausgaben
in ZUrich um 40 % stiegen.

Insgesamt zeigen diese Statistiken, dass die Auswirkungen des Turniers weit
Uber die Stadien hinaus spurbar waren und sich deutlich in der Wirtschaft
des ganzen Landes niederschlugen. Die Daten verdeutlichen insbesondere,
dass der FrauenfuBBball zunehmend in der Lage ist, bedeutende
wirtschaftliche Gewinne zu generieren und lokales Wachstum zu férdern.
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5.3 PROFIFUSSBALL

Die UEFA Women's EURO 2025 unterstrich die GréBenordnung, die Sichtbarkeit und die
kommerzielle Entwicklung des Elite-FrauenfuBballs. Das Wachstum in den Bereichen Sponsoring,
Reichweite der Ubertragungen und Zuschauerinteresse spiegelten die fortlaufende Entwicklung
des Profi-FrauenfuBballs und seine immer wichtigere Stellung im Sport wider.

In der Schweiz sind erste Fortschritte in nationalen Ligen, Klubs und beim Nationalteam
erkennbar, da die langfristigen Ziele des SFV fur den Elite-FrauenfuBball durch das Turnier direkt
unterstitzt wurden. Im Rahmen der Ziele des nationalen Plans zur Wahrung des Vermachtnisses
fur das Jahr 2027 sollen die Fanbasis der Women's Super League vergroBert und eine
regelmaBige Qualifikation des Frauen-Nationalteams fUr groB3e internationale Endrunden erreicht
werden.

FORTSCHRITTE BEI DER ERREICHUNG DER ZIELE DES SFV

Anstieg der Zuschauerzahlen in der nationalen Meisterschaft

Anstieg der Zuschauerzahlen um 42 % am Erdéffnungswochenende der
Women's Super League 2025/26

126 274 Zuschauer/-innen wahrend der gesamten Saison, ein Anstieg
um 50 % im Vergleich zur vergangenen Saison (84 240)

Der Anstieg der Zuschauerzahlen in der hochsten Schweizer Frauen-Liga
lag Gber dem europdischen Durchschnitt der Saison 2025/26, was fir
eine anhaltende Dynamik nach dem Turnier spricht.

Neuer Rekord fir das Nationalteam

34 063 Zuschauer/-innen besuchten die Partie zwischen der Schweiz und
Norwegen am 2. Juli in Basel. Dies entspricht der hochsten je registrierten
Zuschauerzahl bei einem Heimspiel des Schweizer Frauen-Nationalteams.

27 UEFA WOMEN'S EURO 2025 - EVALUATIONSBERICHT NACH DEM TURNIER

Kommerzielles Vertrauen und Wachstum der Sponsoring-Einnahmen
Bei der UEFA Women's EURO 2025 stiegen die kommerziellen Aktivitaten deutlich an, was den steigenden
Wert und die zunehmende Reichweite des FrauenfuBballs als professionelles Produkt widerspiegelt.

Anstieg um

150 % beiden 21  Erstes globales
SPONsOring- | ryrjiersponsoren | Sport-Sponsoring

Einnahmen mehr denn je fir einen durch Amazon

im Vergleich zur UEFA UEFA-Wettbewerb )
Women's EURO 2022 (UEFA-FrauenfuBball)

Anstegum | Erstes,UEFA Starke ESG-
65%) - Women's EURO Aktivitaten

beim Verkauf offizieller Fanta Sy . darunter Recycling-Initiativen
Merchandising-Artikel im Footba[[“-Sp|e[ und erstmals kostenlose

Vergleich zu 2022 P Menstruationsprodukte in
i mit Uber 100 000 Anmeldungen | allen Stadien

Diese Ergebnisse deuten auf steigende kommerzielle Investitionen in den FrauenfuBball hin und
belegen seinen Status als skalierbares und werteorientiertes Angebot.

MIELE
,Das Sponsoring der UEFA Women's EURO 2025 bot uns komplett neue Maglichkeiten: Ein europaisches
Turnier, bei dem Vielfalt, Inklusion und Gemeinschaft besonders in den Mittelpunkt gestellt wurden. Wir
konnten eine Verbindung zu einem breiteren Publikum herstellen, darunter Familien, die Generation Z
und Sportlerinnen, und unsere Markenwerte in einem Umfeld starken, in dem Gleichstellung und
Selbstbestimmung groB geschrieben werden.”
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5.3 PROFIFUSSBALL

REICHWEITE UND MEDIENPRASENZ

Der professionelle Status der UEFA Women's EURO 2025 wurde durch die
FINANZIERUNG DER PROFESSIONALISIERUNG DES FRAUENFUBBALLS beispiellose Reichweite und die Produktionsstandards verstarkt, was die
Investitionen in Rekordhéhe im Zusammenhang mit der UEFA Women's EURO 2025 starkten das Sichtbarkeit fur die Spielerinnen, Klubs und nationalen Ligen verbesserte.
professionelle Okosystem und minzten den Erfolg des Turniers in eine direkte finanzielle Unterstitzung
far Klubs, Spielerinnen und Ligen in ganz Europa um.

Gesamtinvestitionen in Hohe von EUR 246 Mio.
seitens der UEFA, des SFV sowie der nationalen,
kantonalen und kommunalen Behérden

(einschlieBlich EUR 11 Mio. fur nationale
Vermachtnis-Programme)

000
M

>500 Mio.

Menschen nahmen das
Programmangebot des
Turniers in Anspruch

Ausschittungen in H6he von
EUR 9 Mio. an 103 Klubs
Uber das Ausschuttungs-
programm fur Klubs, eine
Steigerung um 100 %
im Vergleich zu 2022

BROADCASTING UND MEDIEN BEI DER
UEFA WOMEN'S EURO 2025

©

I.' Anstieq der Prei ld Durchschnittlich
nstie er rFreisgeitder um o
B g - g . 45 Mio. Live-
156 %, wobei die Spielerinnen . " -
erstmals einen garantierten Anteil usc at:zerd-|qnclsrn eim
erhielten naspie
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5.3 PROFIFUSSBALL

POSITIVE AUSWIRKUNGEN AUF VEREINE UND LIGEN
Die wahrend des Turniers erreichte groBere Sichtbarkeit wirkte sich fur die Ligen und Klubs
spurbar positiv aus.

8 DER 10
KLUBS

melden ein gréBeres
Sponsoreninteresse

mit héheren
Zuschauerzahlen an
Spieltagen seit Juli 2025

80 % DER KLUBS

sind der Ansicht, dass die UEFA
Women's EURO 2025 die
Sichtbarkeit der Klubs
verbessert, neue Fans
angezogen, den Zusammenhalt
in der Gesellschaft gestarkt
sowie die Wahrnehmung
verbessert und langfristige
Wachstumsmaoglichkeiten far
den FrauenfuBball geschaffen
hat

UEFA WOMEN'S EURO
2025 UND SCHWEIZER
WOMEN'S SUPER
LEAGUE

7 DER 10
KLUBS

fGhren den Anstieqg der
Zuschauerzahlen direkt
auf die UEFA Women's

EURO 2025 zurick

HIGHLIGHTS AUF KLUBEBENE

FC St.Gallen

Grasshopper

BSC YB Frauen FC Aarau Frauen

Frauen Gri
Uber 4 000 Cll;_b il Anstieg um das Anstieg der
Zuschauer/-innen r{:luen FUnffache beim durchschnittlichen
beim Spiel d Anstieg der Verkauf von Zuschauerzahlen
eim Spiel gegen den Zuschauerzahlen Saisonkarten (500 von 100 auf 250
FC Zdrich am 1. bei Heimspielen um s 2 800) (+150 %)
November 2025 rund 40 % °
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89 % 74 % 44 o,

der befragten gaben eine verbesserte mochten sich in
Einwohner/-innen sahen Wahrnehmung des Zukunft starker
sich Live-Ubertragungen, FrauenfuBballs an engagieren
Wiederholungen oder
Highlights der UEFA
Women's EURO 2025 an

48 % 86 %

der Befragten besuchten mochten weiterhin den
zum ersten Mal ein FrauenfuBball verfolgen,
Profispiel der Frauen und
. wobei 91 %

86 9% wohnten erstmals beabsichtigen, sich

einer UEFA Women's EURO Spiele live oder im TV
bei anzusehen

FC LUZERN FRAUEN: POSITIVE AUSWIRKUNGEN DER UEFA WOMEN'S EURO 2025

.Die UEFA Women's EURO 2025 hatte verschiedene sehr positive Auswirkungen fur unseren Klub. Am
auffalligsten dabei war der deutliche Anstieg bei der Sichtbarkeit. Wahrend des Turniers erhielten der
FrauenfuBball —und daher auch unser Umfeld - in den traditionellen Medien (Print, TV und Radio) wie
auch auf den digitalen Plattformen groBere Aufmerksamkeit. Daraus ergaben sich auch wesentlich
mehr Interaktionen in den sozialen Medien und eine bessere Reichweite unserer Inhalte.

Zudem beobachten wir seit Juli 2025 steigende Zuschauerzahlen (rund 10-20 % mehr), obwohl diese
nach wie vor stark abhangig sind von Spieltag, Gegner, Spielort und AnstoBzeit. Eine weitere positive
Auswirkung ist das steigende Sponsoreninteresse. Mdgliche Partner sind auf das Potenzial des
FrauenfuBballs und des damit verbundenen gestiegenen offentlichen Interesses aufmerksam

geworden.”



5.3 PROFIFUSSBALL

AUFBAU EINES ERFOLGREICHEN VERMACHTNISSES

Durch den Aufbau eines Vermachtnisses fur die Zukunft trug das Turnier in ganz Europa dazu bei, den Fortschritt im
FrauenfuBball zu beschleunigen. Polen beispielsweise nutzte seine erste Teilnahme dazu, ein umfassendes nationales
Programm umzusetzen, mit dem die Menschen vor Ort, Stadte, Medienpartner und Institutionen mobilisiert wurden, den
FrauenfuBball gemeinsam voranzubringen.

KONKRETES BEISPIEL

DAS VERMACHTNIS DER UEFA WOMEN'S EURO 2025 IN POLEN

Nationale Initiativen zur Erhéhung der Zuschauerzahlen sowie lokale Aktivitdten in Stadten wie Gdansk, bei denen

Nationalspielerinnen eingesetzt wurden, um vor dem Turnier eine Begeisterung zu entfachen, die auch danach anhalten soll: '

Ticketingkonzept mit Tickets fir Gruppen ab 20 Personen zum Preis von 1 PLN (EUR 0,23) 3 fUr Kinder und 10 PLN (EUR 2,30) fir
Erwachsene zur Férderung gemeinsamer Stadionbesuche und einer kollektiven Unterstitzung

StraBenbahn mit dem Turnier-Branding in Gdansk in den Tagen vor dem Qualifikationsspiel zur UEFA Women's EURO 2025 zwischen
Polen und Rumanien; das Maskottchen des Nationalteams verteilte Ticketgutscheine und interagierte mit den Einwohner/-innen

Birgerbeteiligung durch lokale Events wie die Feierlichkeiten zum Tag der Menschenrechte in Gdansk, wo eine 6ffentliche Diskussion
Uber den FrauenfuBball angeregt wurde

Sechs Nachbarschaftsfestivals in Gdansk mit FuBballaktivitdten, Werbegeschenken und Merchandising-Artikeln, um Madchen fir den
Sport zu motivieren

1 200 symbolische ,Kadereinberufungen” mit Gutscheinen fur je zwei Tickets an junge Spielerinnen im ganzen Land, um eine personliche
Verbindung zum Nationalteam herzustellen

Nationale Kampagne zur Forderung der Sichtbarkeit mit 22,6 Mio. Impressionen; diese wurde durch Partnerschaften mit dem
Tourismusverband Gdansk, dem Sportverband der Universitat Gdansk, Medienhdusern, Botschafter/-innen und Content Creator/-innen
unterstitzt

KONKRETES BEISPIEL
WEITERE VERMACHTNISPROJEKTE IN EUROPA

Wales: 16 Sport- und Kulturprojekte mit staatlichen Finanzmitteln von GBP 1 Mio. (EUR 1,16 Mio.)* zur Feier der ersten @

EM-Teilnahme

Belgien: Fuel-The-Flames-Kampagne in Schulen und Vereinen zur Unterstitzung der Red Flames

3 Umrechnung aus polnischen Ztoty in Euro (durchschnittlicher Wechselkurs Juli 2025; Werte gerundet).
4 Umrechnung aus englischen Pfund in Euro (durchschnittlicher Wechselkurs Juli 2025; Werte gerundet).
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Bei den langfristigen Initiativen standen Teilnehmerzahlen,
Sichtbarkeit und die Nachwuchsférderung im Mittelpunkt.

20 Madchenfestivals im ganzen Land mit rund 7 000
Teilnehmerinnen zur Starkung des BreitenfuBballs

Eine Kinderbroschiire mit Profilen der Spielerinnen,
Aufklebern und informativem Material aus Anlass der ersten
Teilnahme Polens an einer Frauen-EM-Endrunde

Rekordzuschauerzahlen bei Landerspielen: 10 685 im Juni
2025 und 11 022 im Oktober 2025 und Uber 5 Mio. TV-
Zuschauer/-innen




5.4 GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN

Im Rahmen des Turniers wurden die ersten Phasen der Umsetzung des Plans zur Wahrung des ‘
Vermadchtnisses des SFV (,Here to Stay") unterstitzt. Dabei handelt es sich um ein bewusst ehrgeiziges e
Programm, mit dem bis 2027 Veranderungen im FrauenfuB3ball herbeigefihrt werden sollen. Im ersten FORDEBUNG DES BREI_TENFU_SSBALL_S . . .
Jahr konnte durch strukturierte Investitionen und Aktivitaten im ganzen Land die Sichtbarkeit, die dank Erste Initiativen konzentrierten sich auf einen Abbau von Hindernissen fur den Zugang zum Fufball
der UEFA Women's EURO 2025 erreicht wurde, in konkrete MaBnahmen umgewandelt werden, wobei und die Unterstitzung von Schulen und Klubs, damit mehr Madchen FuBball spielen kénnen.
samtliche Indikatoren im BreitenfuBball (Anzahl Spielerinnen, Trainerinnen, Schiedsrichterinnen und
Fihrungspositionen) Rekordwerte erreichten. die zu Beginn der Saison 2025/26 auf den Weg gebracht wurde, enthélt

- praktische Hilfsmittel und Informationen fur Lehrpersonen und Trainer/-innen, um die ersten Schritte
ERSTE FORTSCHRITTE IM UBERBLICK im FuBball fir Madchen zu erleichtern und die Teilnehmerzahlen im Breitensport in der ganzen
Schweiz zu erhéhen.

1 200 AKTIONEN Investitionen von
VON 260 KLUBS EUR 11 Mio.

Ubungsfacher
mit 25
Spielformen,
inklusive
Anleitung

Trainingsplane
und fachliche
Anleitungen

BreitenfuBballklubs im ganzen Eine beispiellose
Land beteiligten sich an der Verpflichtung seitens der
sLegacy Challenge"” des SFV, Schweizer Regierung, des SFV,
organisierten Hunderte von kommerzieller Partner und
Aktivitaten und gewannen der UEFA zur Finanzierung der
dabei verschiedene Preise FrauenfuBballentwicklung bis
Dezember 2027

Material fur
mehr
Sichtbarkeit
(Poster und
Aufkleber)

Bessere
Zusammen-
arbeit zwischen
Schule und
Verein

STEIGENDE VERTRETUNG VON FRAUEN

Erkenntnisse aus der Umfrage des SFV bei BreitenfuBballerinnen unterstreichen die groBen
Auswirkungen des Turniers. Die Ergebnisse zeigen eine deutliche und anhaltende Verschiebung bei den
Interessen und der Motivation von Madchen und Frauen, die bis weit nach dem Turnier anhalt.
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5.4 GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN

88

32

%

jener Befragten, die bereits
FuBball spielen, gaben an, dass
sie in den kommenden zwolf
Monaten weiterspielen wirden

der im Rahmen der
BreitenfuBball-Umfrage befragten
Personen haben Spiele der UEFA
Women's EURO 2025 besucht

gaben an, dass sie der Turnierbesuch
zum FuBballspielen motiviert hat

sind sehr stolz darauf, dass die
UEFA Women's EURO 2025 in der
Schweiz ausgerichtet wurde

sind der Ansicht, dass der
FrauenfuBball seit der UEFA
Women's EURO 2025 in der
Schweiz sichtbarer geworden ist

beurteilten die Mdglichkeiten fur
Frauen und Madchen, FuBball zu
spielen, nach dem Turnier als
gut oder sehr gut (vor dem
Turnier waren es 53 %)

der Befragten sind der Ansicht,
dass die Wahrnehmung des
FrauenfuBballs in der Schweiz
positiv oder sehr positiv ist; eine
deutliche Verbesserung im
Vergleich zu 15 % vor dem
Turnier
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VERBESSERUNG DER
ENTWICKLUNGSMOGLICH-
KEITEN FUR TRAINERINNEN

+ Uber das UEFA-Innovationsprogramm, eine
Partnerschaft mit der Hochschule fir
Ingenieurwissenschaften und Management
(HEIG-VD) und Amazon werden neue
Rekrutierungswege und maBgeschneiderte
Programme bereitgestellt, um die
Entwicklungsmaglichkeiten fur Trainerinnen zu
verbessern. Durch eine innovative Online-
Simulation werden Hindernisse beim Zugang
abgebaut, inklusives Lernen geférdert und
klare Wege zur Erlangung von
Trainerqualifikationen aufgezeigt, um mehr
Frauen dabei zu unterstitzen, das Vertrauen
und die Kompetenzen fur Fihrungspositionen
auf dem Spielfeld aufzubauen.

5.4 GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN

Férderung von Frauen in Fihrungspositionen und Karrierewege fir Trainerinnen
Neben den Teilnehmerzahlen konzentriert sich ,Here to Stay” auch auf die Vertretung
von Frauen im Trainerwesen und in FUhrungspositionen. Mithilfe gezielter Programme
zum Abbau von Hindernissen beim Zugang und zur Beschleunigung von
Qualifikationswegen wurden erste Fortschritte erzielt.

NATIONALER LEGACY-PLAN DER SCHWEIZ - Vergleich 2025/26 zu 2023/24

2

Spielerinnen

39853 P> 48098
+21 %

» Parallel dazu erhielten die ausschlieBlich fur
Frauen bestimmten Trainerkurse des SFV
rasch groBen Zuspruch; 80 % der neu
qualifizierten Trainerinnen absolvierten 2025
diese spezifischen Programme. Diese
Bemuhungen starken das Trainernetzwerk und
beschleunigen den Fortschritt im Hinblick auf
das Ziel des SFV, die Zahl der Frauen in
Fuhrungspositionen bis 2027 deutlich zu
erhohen.

I
é\fl

Entscheidungstragerinnen
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5.4 GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN

STOLZE AUSTRAGUNGSSTADTE
Die UEFA Women's EURO 2025 sorgte in den Austragungsstadten fur ein GefGhl von Stolz und ein
starkes Gemeinschaftsgefihl. Die Rickmeldungen der Einwohner/-innen und Zuschauer/-innen lassen
darauf schlieBen, dass sie sich eingebunden fihlten, was sich wiederum positiv auf die lokale Identitat
sowie die allgemeine Stimmung in den Stadten und die Wahrnehmung der Stadte auswirkte.

Umfrage bei Einwohner/-innen

glaubten, dass sich das Turnier
anhand des Tourismus und der
lokalen Geschafte positiv auf
die lokale Wirtschaft
ausgewirkt hat

87 %

der Einwohner/-innen waren
der Ansicht, dass sich das
Turnier positiv auf ihre
Stimmung ausgewirkt hat

hatten das Gefuhl, dass das
Turnier das Gemeinschaftsgefuhl
gestarkt hat

Umfrage bei einheimischen Zuschauer/-innen

waren stolz, dass das Turnier in
ihrer Stadt durchgefuhrt wurde

87 %

der einheimischen Zuschauer/-innen
waren der Ansicht, dass sich die
Ausrichtung der UEFA Women's
EURO 2025 in ihrer Stadt positiv auf
ihre Stimmung ausgewirkt hat

34

82 %

hatten den Eindruck, dass das

Turnier den Alltag nur in geringem

MaBe beeintrachtigt hat

waren der Ansicht, dass sich
das Turnier positiv darauf
ausgewirkt hat, wie gerne sie
in ihrer Stadt leben

glaubten, dass das Turnier
positive Auswirkungen fir
lokale Geschafte und die
Wirtschaft hatte

hatten den Eindruck, dass das
Turnier ihren Alltag nicht oder
nur in geringem MaBe
beeintrachtigt hat
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5.4 GESELLSCHAFTLICHE
AUSWIRKUNGEN

VOLUNTEERS

Die ehrenamtlichen Helfer/-innen spielten in den Stadien und den Austragungsstadten eine
entscheidende Rolle bei der Durchfihrung des Turniers. Insgesamt standen bei der UEFA Women's
EURO 2025 2 500 Volunteers im Einsatz, darunter 1 900 Stadion-Volunteers in 17 operativen
Bereichen und 600 Volunteers in den Austragungsstadten (in Fanzonen und an Empfangsbereichen).
Das Interesse an der Freiwilligenarbeit war mit 12 800 Bewerbungen aus der ganzen Welt
auBerordentlich hoch und zeugte von einer groBen Motivation und einem enormen Interesse am
Turnier.

Rickmeldungen aus Umfragen zeigen, dass die Vorteile des Programms vielfaltig waren, nicht nur in
Bezug auf die Durchfihrung des Turniers, sondern auch fir das personliche und kollektive
Wohlbefinden, die persdnliche Weiterentwicklung und soziale Kontakte.

ERGEBNISSE DER UMFRAGE BEI VOLUNTEERS

DEMOGRAPHIE DER
VOLUNTEERS

* Einsatz von 2 500 Volunteers bei der UEFA
Women's EURO 2025, darunter 1 900
Stadion-Volunteers und 600 Volunteers in den
Austragungsstadten

12 800 Bewerbungen aus der ganzen Welt,
darunter 5 835 allein aus der Schweiz

Herkunft aus 73 Landern; 55 % Frauen und
83 % zum ersten Mal bei einer UEFA-
Veranstaltung
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.ES war sehr inspirierend zu sehen, wie viele

«Als Volunteer habe ich unglaublich engagierte Menschen aus verschiedenen
Umfanqreiche Einblicke in die Organisation Landern und Kulturen gemeinsam auf ein
einer solchen Veranstaltung bekommen. Ziel hingearbeitet und so viel Energie,

Vielen Dank fur diese einmalige Freude und Begeisterung eingebracht
Gelegenheit!" [—

.Ich habe mit so vielen tollen Menschen
«ES war fantastisch, Teil dieser Frauen-EM in jeden Alters und unterschiedlichster

meiner Heimatstadt zu sein. Ich wirde sehr Herkunft zusammengearbeitet. Auch als
gerne wieder als Volunteer arbeiten.” alterer Volunteer habe ich mich gleich
behandelt gefthlt wie die Jungeren."

UEFA-Stiftung fur Kinder

Im Rahmen der UEFA Women's EURO 2025 wurden verschiedene von der UEFA-Stiftung fir
Kinder umgesetzte Initiativen in den Bereichen Inklusion und Zugang fur alle unterstutzt.
Diese umfassten inklusive Spieltagerlebnisse, aber auch langerfristige Investitionen in die
Geschlechtergleichstellung in ganz Europa. FUr die Initiativen wurden Sichtbarkeit und
Reichweite des Turniers genutzt, um die Teilnehmerzahlen zu erhéhen, Hindernisse
abzubauen, damit auch benachteiligte Gruppen am Turnier teilhaben konnten, und die
gesellschaftlichen Auswirkungen Uber die Stadien hinaus in die ganze Schweiz und die
teilnehmenden Lander zu tragen.

2 025 SMILES

» Organisationen, die in den Austragungsstadten mit benachteiligten Kindern
arbeiten, erhielten 2 025 Tickets und konnten Kindern und ihren Familien
unvergessliche Erlebnisse bei der UEFA Women's EURO 2025 bescheren

8 Roboter in 4 Stadien (Basel, Bern, Genf und Zrich)
Mit den Robotern konnten 200 stationar im Krankenhaus behandelte Kinder live
bei 19 Spielen dabei sein

i TELEPRASENZ-ROBOTER

v VERMACHTNIS FUR DIE ZUKUNFT
- - - 16 Projekte - eines pro teilnehmender Nation
. 8 - Umsetzung in Zusammenarbeit mit der UEFA-Stiftung fir Kinder, der adidas-
Stiftung und der Kaizen Foundation




5.4 GESELLSCHAFTLICHE AUSWIRKUNGEN

VERMACHTNIS FUR DIE ZUKUNFT - DEN FUSSBALL FUR MADCHEN UND FRAUEN VERANDERN

Das Programm ,Vermachtnis fir die Zukunft” ist ein von der UEFA-Stiftung fur Kinder, der adidas-Stiftung und der Kaizen Foundation entwickeltes Programm fur Geschlechtergleichstellung. In
Zusammenarbeit mit allen 16 teilnehmenden Nationalverbanden hat jedes Team eine BreitenfuBballinitiative im eigenen Land ausgewahlt, fir die es sich wahrend und nach dem Turnier (ab Juli 2025

zwolf Monate lang) engagiert. Das Programm wird mit EUR 800 000 unterstitzt und sorgt fur Sichtbarkeit, Kontaktpflege und Unterstitzung beim Kompetenzaufbau.

VERMACHTNISSE
DER NATIONAL-
VERBANDE

DEUTSCHLAND

Safe Hub: Forderung der
Geschlechtergleichstellung
und Bereitstellung eines
sicheren Ortes zum
FuBballspielen fir Madchen
im Berliner Bezirk Wedding

PORTUGAL

Integrated Dreams:
Unterstitzung der Inklusion
von Fachpersonen mit
Behinderung -
insbesondere Frauen - in
den FuBball

<l> BELGIEN

BX Brussels: Schaffung
von gleichen Maglichkeiten fur
Madchen mit Migrations- und
muslimischem Hintergrund
durch die Bekampfung von
Klischees auf und neben dem
Spielfeld

ISLAND

Bergid Headspace:
Sensibilisierungsveranstal-
tungen zum Thema psychische
Gesundheit und Unterstitzung
fiir das Wohlbefinden junger
Spielerinnen

SPANIEN

Futbol Mas: Unterstiitzung
von gesellschaftlich und
wirtschaftlich ausgegrenzten
Madchen in Madrid und Sevilla,
damit sie sich als Spielerinnen
und Menschen
weiterentwickeln kénnen

@ DANEMARK

Girl Power: unterstiitzung
von Flachtlingen,
Immigrantinnen und jungen
Frauen am Rande der
Gesellschaft beim Zugang zum
FuBball und der Entwicklung
von FUhrungskompetenzen

ITALIEN

ASD Balon Mundial:
Unterstitzung junger Frauen
und nicht bindrer Personen
beim Aufbau von sozialen,
emotionalen und
Fuhrungskompetenzen durch
den Sport

SCHWEDEN

En Frisk Generation:
Einbindung von Madchen,
die sonst vom FuBball
ausgeschlossen waren,
damit sie Selbstvertrauen
und Fihrungskompetenzen
entwickeln kdnnen

36 UEFA WOMEN'S EURO 2025 - EVALUATIONSBERICHT NACH DEM TURNIER

ENGLAND

Rio Ferdinand Foundation:

Erhéhung der Beteiligung von
Madchen im Sport aus
marginalisierten
Bevolkerungsgruppen im

Vereinigten Konigreich und in der

Republik Irland

NIEDERLANDE

Klabu Foundation:
Schaffung von Verbindungen
zwischen Flichtlingen und
Einheimischen durch Sport,
Abbau von Hindernissen, damit
Madchen und Frauen FuBball
spielen kdénnen

SCHWEIZ

Swiss Academy for
Development: Nutzung des

FuBballs, um die Entwicklung, das
Wohlbefinden und die Inklusion von

Kindern zu fordern, die mit
systemischen Hindernissen
konfrontiert sind

(: FINNLAND

Louhento Foundation:
Publikation zur Offensivstrategie
der finnischen Frauen-Auswahl
und Bereitstellung inklusiver
Entwicklungsmadglichkeiten fur
Madchen

NORWEGEN

Rosa Sko:
Eigenverantwortlich geleitete
FuBballréume fur Madchen aus
marginalisierten
Bevoélkerungsgruppen sowie
Entwicklungsmaoglichkeiten fur
junge Trainerinnen

WALES

Cymru Football

Foundation: Verbesserung
der BreitenfuBballinfrastruktur,
um ein sicheres, anregendes
Umfeld fir Madchen und Frauen
im Land zu schaffen

<l> FRANKREICH

Kabubu: Sport zur gesell-
schaftlichen Integration von
Migrantinnen durch Aktivitaten
in sicheren, einladenden
Raumen mit einem
Kinderbetreuungsangebot

POLEN

Trenuj Bycie Dobrym:
Schaffung von Verbindungen
zwischen Madchen und
weiblichen Vorbildern im
FuBball und Starkung der
REUEN TN
FrauenfuBballklubs




5.4 GESELLSCHAFTLICHE
ASUWIRKUNGEN

UEFA-INNOVATIONSPROGRAMM

Das Innovationsprogramm der UEFA Women's EURO 2025 soll zur Bewaltigung der realen Herausforderungen
im Madchen- und FrauenfuBball beitragen und die Zusammenarbeit zwischen kommerziellen Partnern,
Schweizer Universitdten, dem SFV und lokalen Klubs férdern, um vor, wahrend und nach der Endrunde
skalierbare, realistische Losungen zu testen.

Diese in der UEFA-FrauenfuBballstrategie ,Unstoppable” verankerten Pilotprojekte zeigten auf, wie Innovationen
far einen Wandel in Einrichtungen, im Trainingsumfeld und bei Entwicklungsmaoglichkeiten sorgen kdnnen und
wie ein Turnier konkrete Verbesserungen hinsichtlich Teilnehmerzahlen, Umfeld und Gemeinschaftsgefuhl
herbeifihren kann.

NEUGESTALTUNG VON UMKLEIDEKABINEN

Im Rahmen des SFV-Programms zur Wahrung des Vermachtnisses ,Here to Stay* gestalteten der Verband und
die Genfer Hochschule fir Kunst und Design (HEAD) veraltete, auf Manner ausgelegte Umkleidekabinen neu, um
der steigenden Anzahl Spielerinnen gerecht zu werden. Dieses Projekt, das fur rasche, kostengiinstige
Verbesserungen in Sachen Privatsphare, Komfort und Benutzerfreundlichkeit sorgte, wurde als erstes beim

SC Worb umgesetzt. Der Prototyp hat landesweites Interesse geweckt und bietet ein individuell anpassbares
Modell zur Schaffung inklusiver FuBballeinrichtungen.
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POKALE ZUM TRAUMEN

Die Ausstellung ,Pokale zum Traumen” war ein kulturelles Highlight der UEFA
Women's EURO 2025. Im Historischen Museum Basel wurden die bekanntesten UEFA-
Pokale prasentiert. Mit 10 658 Besucher/-innen wurde eine fir den Monat Juli
auBergewohnlich hohe Zahl an Gasten registriert. Die Ausstellung stellte das
Vermachtnis des Manner- und FrauenfuBballs dar und sorgte fir die Starkung des
lokalen Engagements, eine Inspiration fUr junge Fans und eine weitere
Besucherattraktion auBerhalb der Spieltage.

®

'.women’s
curo

SWITZERLAND 2025
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Bei der Durchfihrung der UEFA Women's EURO 2025 als internationale
sportliche GroBveranstaltung standen langfristige Wertschépfung,
Glaubwurdigkeit und positive Auswirkungen im Zentrum, um ein
verantwortungsvolles und nachhaltiges Wachstum zu gewahrleisten.

Nach dem Vorbild der UEFA EURO 2024 war das Frauenturnier an starken
Grundsatzen in den Bereichen Umwelt, Soziales und Governance (ESG)
ausgerichtet, die wiederum der UEFA-Strategie fUr nachhaltigen FuBball 2030
und den Zielen der Vereinten Nationen fir nachhaltige Entwicklung
entsprachen. Die ESG-Strategie fur die UEFA Women's EURO 2025 umfasste
97 MaBnahmen und 47 messbare Ziele, deren Umsetzung an allen acht
Austragungsorten durch entsprechende Nachhaltigkeitsmanager/-innen
unterstitzt wurde. Die wichtigsten Ergebnisse in den drei ESG-Saulen sind
nachfolgend zusammengefasst.

Schutz und Wahrung der Rechte
aller, unabhangig von Alter,
Hintergrund, Nationalitat und
Fahigkeiten

ESG-Ziele der
UEFA Women's
EURO 2025

Bestmagliche
Verringerung der
Auswirkungen auf bewusster und

die Umwelt G nachvollziehbarer

Verhaltensweisen bei
der Durchfiihrung
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UMWELT

Die UEFA war bestrebt, die Auswirkungen der UEFA Women's EURO 2025 auf die Umwelt durch gezielte, praktische MaBnahmen in
den Bereichen Mobilitat, Energie, Ressourcenverbrauch und Abfall zu minimieren. In Zusammenarbeit mit den Austragungsstadten,

den Nationalverbanden und den Fans wurde beim Turnier nachhaltiges Verhalten auf Grundlage des 4R-Modells - Reduce
(Verringern), Reuse (Wiederverwenden), Recycle (Recyceln), Recover (Rickgewinnen) - geférdert.

Erste Ergebnisse zeigen, dass die eingefUhrten MaBnahmen weitgehend umgesetzt wurden, insbesondere in den Bereichen Reisen
und Stadionbetrieb, was dazu beigetragen hat, die Emissionen zu begrenzen und den Verbrauch Uber das gesamte Turnier hinweg zu

verringern.

O 1 KLIMASCHUTZ

Koordinierte MaBnahmen zur Verringerung der Auswirkungen des Turniers auf die Umwelt durch die Senkung der CO,-Emissionen,

die Optimierung des Energieverbrauchs und die Foérderung emissionsarmer Mobilitat bei gleichzeitiger BerUcksichtigung von

Klimaschutz und Klimabewusstsein bei samtlichen Aktivitaten der Interessentrager.

INTELLIGENTE

MOBILITAT

Verringerung der durch Reisen
verursachten CO,-Emissionen:

e 86 % der Besucher/-innen
(414 000) waren umweltfreundlich
unterwegs (mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln, zu FuB oder mit
dem Fahrrad)

>120 000 Fans (20 %) wahlten
aktive Mobilitatsangebote

Einsatz von >400 zusatzlichen
Zigen zur Nutzung der Moglichkeit
fur Ticketinhaber/-innen, an
Spieltagen offentliche
Verkehrsmittel kostenlos nutzen zu
kénnen

90 % der Mitarbeitenden reisten
mit dem Zug statt mit dem Auto in
die Austragungsstadte

5 ESG-Bericht der UEFA Women's EURO 2025

S/ VERANT-
WORTUNG

Aktivitaten der UEFA in den
Bereichen Klimaschutz-
verantwortung, Schaffung eines
Umweltbewusstseins und Aufruf zu
aktivem Handeln:

* Einsatz von 24 ,grinen”
Volunteers in allen acht Stadien

Organisation von
Medienaktivitdten wie
Rundtischgesprachen,
Diskussionen, Medienkonferenzen
und Briefings
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O 2 NACHHALTIGE INFRASTRUKTUR

Infrastruktur, mit der die Auswirkungen des Turniers auf die Umwelt mdglichst gering
ausfallen, indem der Energie- und Wasserverbrauch optimiert, erneuerbare Energien
bevorzugt und EffizienzmaBnahmen berucksichtigt werden, um den Verbrauch an allen
Austragungsorten zu verringern.

O 3 KREISLAUFWIRTSCHAFT

Ansatz zur Minimierung des Abfalls und zur Maximierung der Ressourceneffizienz durch eine Verringerung
des Verbrauchs auf Grundlage des 4R-Modells - Reduce (Verringern), Reuse (Wiederverwenden), Recycle
(Recyceln), Recover (Rickgewinnen).

VERRINGERN UND &y RECYCELN UND
@) WIEDERVERWENDEN @K@ RUCKGEWINNEN

FUr eine Eind@mmung der Fur eine Optimierung des Abfallmanagements
Ressourcenverschwendung: wahrend des Turniers und eine
* Einsatz digitaler Bezahlformen, was dazu Rickgewinnung von Energie aus nicht

fuhrte, dass 97,5 % der Zahlungen recycelbaren Abfallen:

bargeldlos erfolgten » Umsetzung eines allgemeinen Plans zur

Abfallreduzierung und Re- bzw. Upcycling
von 70 % der Beschilderung und des
Dekorationsmaterials in Zusammenarbeit
mit Lidl

+ Verwendung wiederverwenbarer und
umweltfreundlicher Becher beim
gesamten Turnier

Umsetzung strikter AbfallmaBnahmen, mit
dem Ergebnis, dass beim Turnier keine
Abfalle entstanden, die auf Deponien
entsorgt werden mussten
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SOZIALES Die UEFA setzte sich dafiir ein, gleichberechtigten Zugang,

Die Menschen standen bei der Endrunde im Mittelpunkt, was die Fahigkeit des FuBballs widerspiegelt, Menschen unabhangig von Alter, Vertretung und Beteiligung fiir Menschen unterschiedlicher
Herkunft, Nationalitat und Fahigkeiten zusammenzubringen. Um Menschenrechte zu wahren, Diskriminierung zu verhindern und allen eine Herkunft und Fahigkeiten zu gewahrleisten, indem in allen
gleichberechtigte Erfahrung zu ermadglichen, wurden wahrend des gesamten Turniers Vielfalt und Inklusion grof3 geschrieben. Bereichen des Turniers ein zugangliches, einladendes und faires

Umfeld geschaffen wurde.

O 1 SCHUTZ DER MENSCHENRECHTE
®)

MaBnahmen zum Schutz der Menschenrechte durch die Verhinderung von Diskriminierung, den Schutz von Kindern und Jugendlichen und
die Bereitstellung klarer Melde- und Aufklarungsmechanismen, um ein sicheres, respektvolles und verantwortungsvolles Turnierumfeld zu & BARRIEREFREIHEIT

gewahrleisten.

FUr einen gleichberechtigten Zugang zum Turnier fir alle:

» Angebot an barrierefreien Dienstleistungen in allen
Stadien, unterstutzt durch 53 eigens fur
Barrierefreiheit abgestellte Volunteers

Bereitstellung von Audiodeskription bei allen 31

KINDER UND
208y JUGENDLICHE

Fir den Schutz von Kindern und
Jugendlichen:

Spielen; das Angebot wurde von 1 217 Einzelpersonen
Uber 3 421 Mal genutzt

» Einsatz von
Nachhaltigkeitsmanager/-innen in
allen Spielorten; diese fungierten
auch als Kinder- und
Jugendschutzbeauftragte

Durchfihrung einer Schulung zum
Kinder- und Jugendschutz fur alle
Begleitpersonen und
Unterzeichnung eines
Verhaltenskodex

Gewahrleistung, dass 404 223 Tickets fir CHF 30
(EUR 32) oder weniger verkauft wurden

Bereitstellung barrierefreier Dienstleistungen, die von
94 % der Inhaber/-innen barrierefreier Tickets
mindestens als zufriedenstellend beurteilt wurden
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03 GESUNDHEIT UND WOHLBEFINDEN 04 SOLIDARITAT

Forderung eines sicheren und gesunden Turnierumfelds durch die Beglnstigung eines Die UEFA verpflichtete sich, die Auswirkungen auf die Gesellschaft zu
aktiven Lebensstils, ein Angebot an gesunden Speisen und Getranken und die starken, indem der BreitenfuBBball unterstitzt, soziale Entwicklung und
Umsetzung von MaBnahmen zugunsten des physischen und psychischen Inklusion geférdert und mit lokalen Organisationen und Verbanden
Wohlbefindens aller Beteiligten. zusammengearbeitet wurde, damit dank des Turniers Uber das Spielfeld

hinaus bedeutsame Vorteile erzielt werden kénnen.

GESUNDE
SPEISEN UND
~— GETRANKE

FUr ein Angebot an gesiinderen
Erndhrungsoptionen fur die
Besucher/-innen:

@ RAUCHVERBOT

FUr eine Begrenzung schadigenden
Verhaltens und die Férderung einer
gesunden Umgebung im Stadion:

» Verpflichtung aller Catering-
Unternehmen und
Verpflegungsstande zur Einhaltung
der UEFA-Richtlinien fir gesundes
und nachhaltiges Catering

* Umsetzung eines strikten
Rauchverbots in allen Stadien

Schulung von Uber 3 500
Ordnungskraften im Hinblick auf
eine konsequente Durchsetzung
des Rauchverbots Angebot an gesunden und
ausgewogenen Speisen und

Getranken in allen Stadien

%Od WOHLTATIGKEIT UND
)[ PHILANTHROPIE

Fur eine maximale Wirkung unternahm die UEFA-Stiftung
Folgendes:

Ausgabe von 2 025 Tickets an benachteiligte Kinder

Gelegenheit fur 71 Kinder, die Spielerinnen auf das Feld zu
begleiten

Durchfihrung von 16 Projekten zur Geschlechtergleichstellung
in den Landern der teilnehmenden Nationalverbande, um
Madchen und Frauen durch den FuBball zu starken

-

RUCKMELDUNG AUS GENF:

.Da die Tickets sehr gunstig waren, konnten
meine Freunde und ich mehrere Spiele
besuchen.”
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GOVERNANCE
Die UEFA flihrte einen starken Governance-Rahmen ein, damit das Turnier transparent und verantwortungsbewusst durchgefihrt werden konnte. Dazu gehorte
die Zusammenarbeit mit Interessentragern, um wichtige Risiken im Zusammenhang mit Menschenrechten zu identifizieren und in Angriff zu nehmen.

O 1 GOOD GOVERNANCE

Umsetzung transparenter, verantwortungsbewusster und nachvollziehbarer Managementpraktiken im Hinblick auf ein wirkungsvolles Risikomanagement,
eine ethische Entscheidungsfindung, eine nachhaltige Beschaffung und eine sinnvolle Einbindung der Interessentrager Uber das gesamte Turnier hinweg.

BESCHAFFUNG

FUr eine Sicherstellung nachhaltiger
Beschaffungsprozesse und die Priorisierung
einer lokalen Beschaffung:

» Berucksichtigung von Nachhaltigkeit im
UEFA-Beschaffungsreglement anhand des
UEFA-Lieferanten-Kodex

» Verwendung von 48,8 % des Turnierbudgets
fir Lieferanten mit Sitz in der Schweiz

<[IIH]> RECHENSCHAFTSPFLICHT

FuUr eine Einhaltung aller internen Governance- und Compliance-

Regeln:

+ Einsatz von Nachhaltigkeitsmanager/-innen an sdmtlichen
Spielorten

+ Einsatz von 101 Volunteers, die sich besonders auf

Barrierefreiheit, Menschenrechte und Umweltschutz
konzentrierten

+ Erflllung der Kriterien der Stufe 3 des UEFA-Systems zur
Bewertung der Nachhaltigkeitsleistung von Veranstaltungen
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Aus- und Weiterbildung von Mitarbeitenden
und Volunteers, Austausch bewahrter
Vorgehensweisen und Forderung der
Zusammenarbeit im Hinblick auf den Erwerb
von Wissen im Bereich der Nachhaltigkeit und
die Fahigkeit, eine einheitliche, fundierte und
verantwortungsvolle Umsetzung samtlicher
Aspekte des Turniers zu unterstitzen.

&]T(ﬁ SCHULUNG

Fur eine Umsetzung der Richtlinien und
Praktiken durch alle Mitarbeitenden:

+ Grundlegende Informationen zum Thema
Nachhaltigkeit fur alle Volunteers und
entsprechende Schulungen zu ESG-
Themen



5.5 NACHHALTIGKEIT

03 KOMMUNIKATION UND BERICHTERSTATTUNG

Transparenter Austausch zu Nachhaltigkeitszielen, MaBnahmen und Ergebnissen des
Turniers durch eine klare, einheitliche Kommunikation und eine zeitnahe Berichterstattung,
damit Interessentrager Uber den gesamten Lebenszyklus der Veranstaltung hinweg
informiert und engagiert bleiben und Verantwortung Ubernehmen.

; ; " KAMPAGNEN UND KOMMUNIKATION

MM
FUr eine wirkungsvolle Kommunikation Gber den Schwerpunkt Nachhaltigkeit und
den Erfolg des Turniers:
» Werbung fir die Kampagne #FootBALL und die 4R-Strategie bei allen Spielen
und auf 25 % des gesamten Nachhaltigkeitsmaterials
Veroéffentlichung von 36 Beitragen zum Thema Nachhaltigkeit mit 1,49 Mio.
Impressionen und 58 819 Interaktionen

(@ BERICHTERSTATTUNG

FuUr eine Berichterstattung Uber den Erfolg des Turniers:
* Veroffentlichung eines ESG-Berichts 100 Tage nach dem Endspiel

» Auftrag fur einen entsprechenden Bericht vor dem Turnier sowie einen Bericht
zur Messung der gesamten Auswirkungen des Turniers bei EY
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OBEN
ANGEKOMMEN
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OBEN ANGEKOMMEN

Die Women's EURO 2025 hat gezeigt, was ein groBer FrauenfuBball-
Wettbewerb erreichen kann: Rekordzuschauerzahlen, zahlreiche
auslandische Géste, eine globale Reichweite der Ubertragungen von
412 Mio. Zuschauer/-innen und 1,9 Mrd. digitale Interaktionen. In der
Schweiz wurde ein wirtschaftlicher Nutzen in Hohe von CHF 205 Mio.
(EUR 220 Mio.) erzielt und es wurden Menschen in allen acht
Austragungsstadten mobilisiert.

Das Turnier verschaffte dem FrauenfuBball eine beispiellose Sichtbarkeit.
Nun ist entscheidend, wie diese Sichtbarkeit in strukturelle Fortschritte
umgewandelt wird. Erste Ergebnisse deuten darauf hin, dass dieser Prozess
im Gang ist, und zwar dank entscheidender MaBnahmen von
Interessentragern, insbesondere Uber den Plan zur Wahrung des
Vermachtnisses ,Here to Stay” des SFV, die Investitionsprogramme der
Austragungsstadte und die Initiativen der Nationalverbande in ganz Europa.

Diese Programme verwandeln den Anstieg bei den Zuschauerzahlen in
aktive Beteiligung auf BreitenfuBballebene, die Reichweite der
Ubertragungen in kommerzielles Vertrauen und den Nationalstolz in
langfristige Entwicklungsmaoglichkeiten fir Madchen und Frauen in allen
Bereichen des FuBballs.

Die UEFA Women's EURO 2025 stellte die entsprechende Plattform bereit.
Wie lange ihre Auswirkungen anhalten werden, hangt von weiteren
Entscheidungen, Investitionen und MaBnahmen ab und wird Gber den
gesamten Vermachtnis-Berichtszeitraum bis 2027 beurteilt.
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AKTIVITATEN IN DEN
AUSTRAGUNGSSTADTEN FUR
MEHR WIRKUNG

N 2 o
W Knapp 1,2 Mio.
o] (Qﬁ Besuche in Fanzonen und
') . .
positiv bewertete Erlebnisse
der Einwohner/-innen

=, Besucherausgaben und
(59 Turnieraktivitaten trugen mit

CHF 205 Mio.

(EUR 220 Mio.)

und der Schaffung von fast
2 300 VZA im ganzen Land zur
Schweizer Wirtschaft bei

NUTZUNG DER DYNAMIK ZUR
SCHAFFUNG VON

ENTWICKLUNGSMOGLICHKEITEN

[~ Erste Fortschritte bei der
E Erreichung der bis Dezember 2027
angestrebten Ziele von

.Here to Stay"

des SFV

s* National-
ﬁ/} verbande

melden einen Anstieg bei den
Teilnehmerzahlen, beim Interesse im
Trainer- und Schiedsrichterwesen, bei
den Zuschauerzahlen und der
Medienberichterstattung




https://de.uefa.com/womenseuro/

https://de.uefa.com/
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